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（6）其他要求：客户提出的其他要求。

表1- 1  客户需求分析表

项目名称 制作“蒲江雀舌”包装手提袋

目标人群

设计风格

主题色系

主要内容

成品尺寸

其他要求

2. 内容规划

根据需求分析，对“蒲江雀舌”包装手提袋的内容进行规划，包括文案、

材料、素材等的收集整理，绘制思维导图。

3. 版式设计

根据需求分析结合内容规划，绘制版式设计草图，确定版式设计方案（表

1- 2）。
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表1- 2  版式设计方案

内容 文案 版式设计

正面

背面

左侧面

右侧面

底部

其他



6 图形图像处理（第2版）

4. 设计流程

“蒲江雀舌”包装手提袋设计流程如图1- 3所示。

图文校对素材制作 客户确认排版编辑

图1- 3  “蒲江雀舌”包装手提袋制作流程

六、项目记录及总结

1. 项目记录

将实施过程中遇到的问题及解决方法、思考、讨论以及与客户的沟通等记

录在表1- 3中。

表1- 3  项目过程记录

序号 内 容 思考及解决方法

1

2

3

4

5

6

7

2. 工作总结
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七、项目评价

评价维度
自我评价 

（按满意度涂色）
教师评语

项目资讯 ☆☆☆☆☆

项目计划 ☆☆☆☆☆

项目实施 ☆☆☆☆☆

项目记录 ☆☆☆☆☆

项目总结 ☆☆☆☆☆

整体评价 ☆☆☆☆☆

项目反思

内容 文案 版式设计

正面

侧面（如有）

其他（如瓶贴异形特殊区域

设计）



项目 2  “沙棘汁”瓶贴设计

一、项目背景

沙棘具有耐旱、抗风沙的特性，是水土保持的优良植物，也是“三北”防

护林工程中常用的治沙树种。同时，沙棘果实富含营养，广泛应用于食品、医

药、航天、农牧渔业等多个领域，是一种极具价值的生物资源。沙棘富含多种

维生素、矿物质和生物活性成分，具有极高的营养价值和保健功效。

小浆果大产业，保环境惠民生，助力乡村振兴。某沙棘汁生产企业计划推

出一款新包装的沙棘汁产品，现需为其设计一款瓶贴，以提升产品的市场竞争

力，吸引消费者购买。

二、项目需求

1.瓶贴应主题明确、风格鲜明，能突出沙棘汁的健康、天然特点。

2.瓶贴设计风格统一，颜色搭配协调，符合健康饮品的风格定位，版式设

计简洁大方，具有较强的视觉吸引力。

“沙棘汁”瓶贴展开参考图和使用效果图，如图2- 1、图2- 2所示。

图2- 1  “沙棘汁”瓶贴参考图
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图2- 2  “沙棘汁”瓶贴设计展开参考图

三、项目资讯

1.沙棘的营养价值、功效及在食品领域的应用。

2.沙棘汁市场现状，包括主要竞品及其瓶贴设计特点。

3.食品包装瓶贴对产品营销的影响。

4.瓶贴的常规尺寸规格，设计时在材质选择、色彩印刷等方面需要注意的 

事项。

四、项目计划

绘制项目计划的思维导图
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五、项目实施

1. 需求分析

分析客户需求，填写需求分析表（表1- 1），通常客户需求分析包括：

（1）目标人群：明确产品的使用对象，可从年龄段、消费偏好、健康需求

等维度进行划分。

（2）设计风格：根据目标人群的特征来选择，如简约清新、活力时尚、自

然生态等风格维度。

（3）主题色调：依据目标人群的喜好、产品特性、行业风格等来选择主题

色系，可选择暖色系（如橙色，体现活力与健康）、冷色系（如绿色，突出天

然纯净）、渐变色系等。

（4）主要内容：重点展示产品名称、沙棘汁的特点（如富含多种营养成

分）、品牌标识，以及客户希望突出展示的认证标志（如有机认证）等内容。

（5）成品尺寸：确定瓶贴的成品尺寸，通常采用 “长 × 宽” 来描述，单

位为 mm，需根据沙棘汁瓶身的尺寸来精准确定。

（6）其他要求：客户提出的其他特殊要求，例如特定的设计元素或版权方

面的要求。

表2- 1  客户需求分析表

项目名称 制作 “沙棘汁”瓶贴

目标人群

设计风格

主题色系

主要内容

成品尺寸

其他要求
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2. 内容规划

根据需求分析，对 “沙棘汁瓶贴” 的内容进行规划，包括文案撰写、瓶贴

材料选择、素材（如沙棘果实图片、品牌图标等）收集整理，绘制思维导图。

3. 版式设计

根据需求分析结合内容规划，绘制版式设计草图，确定版式设计方案（表

1- 2）。

表2- 2  版式设计方案

内容 文案 版式设计

正面

侧面（如有）

其他（如瓶贴异形特殊区域

设计）
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4. 设计流程

“沙棘汁”瓶贴设计流程如图2- 3所示。

图文校对素材制作 客户确认排版编辑

图2- 3  “沙棘汁”瓶贴设计制作流程

六、项目记录及总结

1. 项目记录

将实施过程中遇到的问题及解决方法、思考、讨论以及与客户的沟通等记

录在表1- 3中。

表2- 3  项目过程记录

序号 内 容 思考及解决方法

1

2

3

4

5

6

7

2. 工作总结
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七、项目评价

评价维度
自我评价 

（按满意度涂色）
教师评语

项目资讯 ☆☆☆☆☆

项目计划 ☆☆☆☆☆

项目实施 ☆☆☆☆☆

项目记录 ☆☆☆☆☆

项目总结 ☆☆☆☆☆

整体评价 ☆☆☆☆☆

项目反思



项目 3  “温江独头蒜”推广海报设计

一、项目背景

中国农耕文明传承千年，在一颗独头蒜中凝结着土地智慧与生态农法的

精粹。在全面推进乡村振兴战略背景下，传统蒜产业正与现代农业科技创新深

度耦合，成为激活乡村经济的金色引擎。成都温江稻蒜轮作现代农业园区作为

国家级生态农业示范区，生动演绎了“一瓣紫蒜富万家乡亲”的振兴图景，温

江独头蒜凭借中国地理标志产品、全国独蒜率最高的优质品种等核心优势，

其全产业链产值突破15亿元，带动产区农户实现“亩产千斤粮、年收万元钱”

的增收目标。2025年，温江独头蒜获中国绿色食品认证，年轻客群渗透率增加

29%。

温江独头蒜销售旺季将至，需通过视觉升级强化“国家地理标志+生态科技

+文化IP”三位一体品牌形象，面向消费端（家庭/餐饮采购）与种植端（种源合

作）双市场推广。现请设计一张推广海报。

二、项目需求

1.推广海报设计应主题明确，突出核心卖点。

2.推广海报设计核心元素紧密结合主题；颜色搭配协调，同时传达高端和

生态感，以符合温江独头蒜的外观和品牌形象；文案部分需要简洁有力，突出

卖点；版式设计分区分层，简洁美观。此外，考虑到目标受众，海报需要兼顾

这两方面，或者有不同的版本针对不同受众。

“温江独头蒜”推广海报参考图3、参考图2，如图3- 1、图3- 2所示。
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图3- 1  “温江独头蒜”推广海报参考图3    图3- 2  “温江独头蒜”推广海报参考图2

三、项目资讯

1.我国大蒜的历史与产业价值。

2.我国大蒜的核心品种与产业带。

3.推广海报设计的营销价值有哪些？

4.推广海报设计的技术规范有哪些？设计时需要注意什么？

四、项目计划

绘制项目计划的思维导图
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五、项目实施

1. 需求分析

分析客户需求，填写需求分析表（表3- 1），通常客户需求分析包括：

（1）目标人群：明确产品的使用对象，可从年龄段、消费端/种植端等维

度进行划分。

（2）设计风格：可以根据目标人群的特征来选择，包括简约、插画、科

技、传统等维度。

（3）主题色调：根据目标人群的年龄段、消费端/种植端、整体风格等来

选择主题色系。

（4）主要内容：重点展示产品名称、图片、功能、特点等，以及客户需要

特别展示的内容。

（5）成品尺寸：确定成品尺寸，通常采用“长×宽”来描述，单位为

mm。

（6）其他要求：客户提出的其他要求。

表3- 1  客户需求分析表

项目名称 设计“温江独头蒜”推广海报

目标人群

设计风格

主题色系

主要内容

成品尺寸

其他要求

2. 内容规划

根据需求分析，对“温江独头蒜”推广海报的内容进行规划，包括文案、

材料、素材等的收集整理，绘制思维导图。
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3. 版式设计

根据需求分析结合内容规划，绘制版式设计草图，确定版式设计方案（表

3- 2）。

表3- 2  版式设计方案

内容 文案 版式设计

主题

其他

4. 设计流程

“温江独头蒜”推广海报设计流程如图3- 3所示。

制作实现图文素材获取 客户确认排版设计

图3- 3  “温江独头蒜”推广海报制作流程
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六、项目记录及总结

1. 项目记录

将实施过程中遇到的问题及解决方法、思考、讨论以及与客户的沟通等记

录在表3- 3中。

表3- 3  项目过程记录

序号 内 容 思考及解决方法

1

2

3

4

5

6

7

2. 工作总结
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七、项目评价

评价维度
自我评价 

（按满意度涂色）
教师评语

项目资讯 ☆☆☆☆☆

项目计划 ☆☆☆☆☆

项目实施 ☆☆☆☆☆

项目记录 ☆☆☆☆☆

项目总结 ☆☆☆☆☆

整体评价 ☆☆☆☆☆

项目反思



项目 4  “邻水龙须面”推广海报设计

一、项目背景

中国面食文化绵延千载，在"一抔麦粉一泓泉"中淬炼出东方饮食智慧与生

态美学的至臻之境。在川渝小面的江湖里，邻水龙须面独辟蹊径，将重庆小面

的泼辣与成都花俏面的醇厚熔铸升华。其味如巴山夜雨，初尝麻辣鲜香翻涌似

潮，细品却有清香在舌尖流转，正是这"七分霸道藏三分婉约"的味觉哲学，成

就了"食罢三日衣带香"的绝妙体验。更令人称奇的是这碗面的"千面风华"，从

浓墨重彩的牛腩臊子到清雅出尘的山菌高汤，十几款风味各展风姿，上演味觉

多重奏。如今这碗穿越五十年、细如发丝的龙须面，正携着乡村振兴的春风，

从大巴山深处的灶台跃向广阔的大众餐桌，让每一根纤细的面条都成为讲述川

东邻水故事的味觉信使。

现在，龙须面早已是邻水县的代表性小吃之一。现请为其设计一张推广海报。

二、项目需求

1.推广海报设计应主题明确，突出该美食的特色、亮点等核心元素。

2.推广海报设计传统与现代融合，高端与亲和并重。（1）核心元素紧密结

合主题：传达生态食材、聚焦产品特色、融合地域文化；（2）颜色与质感表达

协调：面条、红油臊子、工艺场景、高山麦田与竹林山泉、面条的细如发丝质

感；（3）文案分层与卖点强化：文案简洁有力，标题简明、核心卖点突出；

（4）版式设计考虑文化传承版、电商活力版：文化传承版突出抻面工艺细节，

目标受众为政府机构/文旅展会/非遗爱好者，电商活力版	 强化面条食用质

感，增加“扫码关注”互动标签	 ，目标受众为年轻消费者/家庭主妇/电商平台

用户。

“邻水龙须面”推广海报参考图，如图4- 1所示。
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图4- 1  “邻水龙须面”推广海报参考图4

三、项目资讯

1.龙须面的历史渊源与产业价值。

2.龙须面的核心工艺与产业带分布。

3.美食推广除视觉海报，还有哪些途径？

4.推广海报设计的技术规范有哪些？设计时需要注意什么？

四、项目计划

绘制项目计划的思维导图
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五、项目实施

1. 需求分析

分析客户需求，填写需求分析表（表4- 1），通常客户需求分析包括：

（1）目标人群：明确产品的受众，可从消费者、政府/文旅等维度进行划

分。

（2）设计风格：可以根据目标受众的特征来选择，包括文化传承、电商等

维度。

（3）主题色调：根据主题、核心元素、目标受众、设计风格等来选择主题

色系。

（4）主要内容：重点展示产品名称、生态食材、产品特色，突出产品质

感，以及客户需要特别展示的内容。

（5）成品尺寸：确定成品尺寸，通常采用“长×宽”来描述，单位为

mm。

（6）其他要求：客户提出的其他要求。

表4- 1  客户需求分析表

项目名称 设计“邻水龙须面”推广海报

目标人群

设计风格

主题色系

主要内容

成品尺寸

其他要求

2. 内容规划

根据需求分析，对“邻水龙须面”推广海报的内容进行规划，包括文案、

材料、素材等的收集整理，绘制思维导图。
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3. 版式设计

根据需求分析结合内容规划，绘制版式设计草图，确定版式设计方案（表

4- 2）。

表4- 2  版式设计方案

内容 文案 版式设计

主题

其他

4. 设计流程

“邻水龙须面”推广海报设计流程如图4- 2所示。

制作实现图文素材获取 客户确认排版设计

图4- 2  “邻水龙须面”推广海报制作流程
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六、项目记录及总结

1. 项目记录

将实施过程中遇到的问题及解决方法、思考、讨论以及与客户的沟通等记

录在表4- 3中。

表4- 3  项目过程记录

序号 内 容 思考及解决方法

1

2

3

4

5

6

7

2. 工作总结
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七、项目评价

评价维度
自我评价 

（按满意度涂色）
教师评语

项目资讯 ☆☆☆☆☆

项目计划 ☆☆☆☆☆

项目实施 ☆☆☆☆☆

项目记录 ☆☆☆☆☆

项目总结 ☆☆☆☆☆

整体评价 ☆☆☆☆☆

项目反思



项目 5  “盐源苹果”宣传册设计

一、项目背景

凉山州因其地域优势，物产丰富，其特产被国家农业部评定为“国家地理

标志产品”。盐源苹果具有无公害、色泽厚重、香味浓郁、肉质细脆、汁多爽

口，个大形正，果面光洁、可溶性固形物含量高和成熟上市早九大独具高原苹

果品质特点。

凉山特产众多，为推广和宣传其特产，“凉山优品”特产店，提出要为

“盐源苹果”产品设计一个简单的宣传画册。

二、项目需求

1.画册设计符合主题思想；

2.画册内容介绍盐源苹果的特点，内容无误，画面简洁，能引起人们的共

鸣与食欲。

3.画册成品主题鲜明，设计新颖、素材合理，色彩搭配合理符合产品的风

格定位，有一定的艺术感染力。

“盐源苹果”宣传册参考图，如图5- 1所示。
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图5- 1  “盐源苹果”宣传画册参考图

三、项目资讯

1.我国凉山文化的历史与发展。

2.凉山州还有什么其他特产？

3.宣传画册对该产品营销有哪些影响？

4.宣传画册的设计常规尺寸有哪些？设计时需要注意什么？

四、项目计划

绘制项目计划的思维导图
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五、项目实施

1. 需求分析

分析客户需求，填写需求分析表（表5- 1），通常客户需求分析包括：

（1）目标人群：明确产品的使用对象，可从年龄段、行业领域等维度进行

划分。

（2）设计风格：可以根据目标人群的特征来选择，包括简约、卡通、科

技、传统等维度。

（3）主题色调：根据目标人群的年龄段、行业特点、整体风格等来选择主

题色系，可选择暖色系、冷色系、渐变色系等，。

（4）主要内容：重点展示产品名称、图片、功能、特点等，以及客户需要

特别展示的内容。

（5）成品尺寸：确定成品尺寸，通常采用“长×宽×高”来描述，单位为

mm。

（6）其他要求：客户提出的其他要求。

表5- 1  客户需求分析表

项目名称 制作“盐源苹果”宣传画册

目标人群

设计风格

主题色系

主要内容

成品尺寸

其他要求

2. 内容规划

根据需求分析，对“盐源苹果”宣传画册的内容进行规划，包括文案、材

料、素材等的收集整理，绘制思维导图。
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3. 版式设计

根据需求分析结合内容规划，绘制版式设计草图，确定版式设计方案（表

5- 2）。

表5- 2  版式设计方案

内容 文案 版式设计

封面、封底

目录页

内容页 1

内容页 2
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4. 设计流程

“盐源苹果”特宣传画册设计流程如图5- 3所示。

图文校对素材制作 客户确认排版编辑

图5- 2  “盐源苹果”宣传画册设计流程

六、项目记录及总结

1. 项目记录

将实施过程中遇到的问题及解决方法、思考、讨论以及与客户的沟通等记

录在表5- 3中。

表5- 3  项目过程记录

序号 内 容 思考及解决方法

1

2

3

4

5

6

7

2. 工作总结
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七、项目评价

评价维度
自我评价 

（按满意度涂色）
教师评语

项目资讯 ☆☆☆☆☆

项目计划 ☆☆☆☆☆

项目实施 ☆☆☆☆☆

项目记录 ☆☆☆☆☆

项目总结 ☆☆☆☆☆

整体评价 ☆☆☆☆☆

项目反思



项目 6  “微店相关图集”制作

一、项目背景

在乡村振兴战略的大力推动下，农村电子商务发展迅速，成为促进农村经

济增长、农民增收的重要力量。某乡镇拥有丰富多样的乡村特产，但受限于销

售渠道，特产的市场影响力和销量有待提升。为帮助该乡镇拓展销售途径，推

动农村电子商务发展，特与当地农村电商服务站合作，为其创办的微店制作相

关图集，用于店铺商品展示和宣传推广，以吸引更多消费者购买乡村特产，助

力乡村经济发展。

大凉山水果种类丰富，品质上佳，请为当地果农设计制作微店图集及

界面。

二、项目需求

1.图集应主题明确、风格统一，能够充分展现乡村特产的特色和魅力，突

出乡村风情和绿色、天然、健康的产品理念。

2.图片风格协调，色彩搭配合理，符合乡村产品的定位，整体版式设计简

洁美观，具有较强的视觉吸引力和艺术感染力，有效激发消费者的购买欲望。

大凉山“微店相关图集”参考图，如图6- 1所示。
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图6- 1  大凉山“微店相关图集”参考图

三、项目资讯

1.农村电子商务的发展现状和趋势，了解微店的运营模式和图片展示规范。

2.该乡镇乡村特产的种类、特点、营养价值、生产过程等详细信息。

3.电商图片对产品销售的影响，包括吸引流量、提高转化率等方面。

4.微店图集的常用尺寸、格式要求，以及在图片拍摄、后期处理等方面需

要注意的事项。
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四、项目计划

绘制项目计划的思维导图

五、项目实施

1. 需求分析

分析客户需求，填写需求分析表（表6- 1），通常客户需求分析包括：

（1）目标人群：明确图集的受众，可从年龄层次、消费偏好、地域分布等

维度进行划分，比如关注健康食品的城市年轻消费者、喜爱特色农产品的家庭

主妇等。

（2）设计风格：根据目标人群的喜好和乡村特产的特点选择合适风格，如

田园清新风、简约时尚风、复古怀旧风等。

（3）主题色调：依据目标人群的审美、乡村特产的属性和整体风格来确定

主题色系，可选择暖色系（如体现丰收的金黄色、代表活力的橙红色）、冷色

系（如展现自然的绿色、象征纯净的蓝色）、自然色系等。

（4）主要内容：重点展示乡村特产的名称、外观、细节、产地环境、加工

过程、营养价值等信息，以及微店的名称、标志、联系方式等关键内容，还可

包含一些体现乡村生活场景的元素。

（5）成品尺寸：确定图集图片的尺寸，按照微店平台要求设置，单位为像

素；同时明确图片的格式，如 JPEG、PNG 等。

（6）其他要求：农村电商服务站提出的特殊要求，例如突出某个特产的独

特卖点、特定的版权要求等。
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表6- 1  客户需求分析表

项目名称 制作大凉山“微店相关图集”

目标人群

设计风格

主题色系

主要内容

成品尺寸

其他要求

2. 内容规划

根据需求分析，对大凉山“微店相关图集”的内容进行规划，包括文案、

材料、素材等的收集整理，绘制思维导图。

3. 版式设计

根据需求分析结合内容规划，绘制版式设计草图，确定版式设计方案（表

6- 2）。
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表6- 2  版式设计方案

内容 文案 版式设计

店招

轮播图区

商品分类展示区

导航栏与链接区

其他功能模块

4. 设计流程

大凉山“微店相关图集”设计流程如图6- 3所示。

图文校对素材制作 客户确认排版编辑

图6- 3  大凉山“微店相关图集”制作流程
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六、项目记录及总结

1. 项目记录

将实施过程中遇到的问题及解决方法、思考、讨论以及与客户的沟通等记

录在表6- 3中。

表6- 3  项目过程记录

序号 内 容 思考及解决方法

1

2

3

4

5

6

7

2. 工作总结
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七、项目评价

评价维度
自我评价 

（按满意度涂色）
教师评语

项目资讯 ☆☆☆☆☆

项目计划 ☆☆☆☆☆

项目实施 ☆☆☆☆☆

项目记录 ☆☆☆☆☆

项目总结 ☆☆☆☆☆

整体评价 ☆☆☆☆☆

项目反思



项目 7  “森系花坊·云上花园”直播间 
宣传海报设计

一、项目背景

现在越来越多的人在网上购买鲜花，通过快递配送到家，增加家庭氛围。

而“森系花坊·云上花园”是新开的网上直播、销售鲜切鲜花的直播间，主要

是直播在线销售花卉、绿植或相关产品。为提升现有直播效果，引流，为花农

们创造良好推广平台，特为直播间的微信视频号制作宣传海报。

二、项目需求

1.海报设计符合主题思想；

2.海报画面简洁，能引起人们的共鸣，激起购买欲。

3.封面成品主题鲜明，设计新颖、素材合理，色彩搭配合理符合产品的风

格定位，有一定的艺术感染力。

森系花坊·云上花园”直播间宣传海报参考图，如图7- 1所示。

图7- 1  森系花坊·云上花园”直播间宣传海报参考图
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三、项目资讯

1.我国鲜花文化的历史与发展

2.直播间宣传推广的方式和途径

四、项目计划

绘制项目计划的思维导图

五、项目实施

1. 需求分析

分析客户需求，填写需求分析表（表7- 1），通常客户需求分析包括：

（1）目标人群：明确产品的使用对象，可从年龄段、行业领域等维度进行

划分。

（2）设计风格：可以根据目标人群的特征来选择，包括简约、卡通、科

技、传统等维度。

（3）主题色调：根据目标人群的年龄段、行业特点、整体风格等来选择主

题色系，可选择暖色系、冷色系、渐变色系等，。

（4）主要内容：重点展示产品名称、图片、功能、特点等，以及客户需要

特别展示的内容。

（5）成品尺寸：确定成品尺寸，通常采用“长×宽×高”来描述，单位为

mm。

（6）其他要求：客户提出的其他要求。
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表7- 1  客户需求分析表

项目名称 制作“森系花坊·云上花园”直播间宣传海报

目标人群

设计风格

主题色系

主要内容

成品尺寸

其他要求

2. 内容规划

根据需求分析，对“森系花坊·云上花园”直播间的内容进行规划，包括

文案、材料、素材等的收集整理，绘制思维导图。

3. 版式设计

根据需求分析结合内容规划，绘制版式设计草图，确定版式设计方案（表

7- 2）。
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表7- 2  版式设计方案

内容 文案 版式设计

上部

中部

下部

4. 设计流程

“森系花坊·云上花园”直播间设计流程如图7-2 所示。

图文校对素材制作 客户确认排版编辑

图7- 2  “森系花坊·云上花园”直播间设计流程

六、项目记录及总结

1. 项目记录

将实施过程中遇到的问题及解决方法、思考、讨论以及与客户的沟通等记

录在表7- 3中。
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表7- 3  项目过程记录

序号 内 容 思考及解决方法

1

2

3

4

5

6

7

2. 工作总结
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七、项目评价

评价维度
自我评价 

（按满意度涂色）
教师评语

项目资讯 ☆☆☆☆☆

项目计划 ☆☆☆☆☆

项目实施 ☆☆☆☆☆

项目记录 ☆☆☆☆☆

项目总结 ☆☆☆☆☆

整体评价 ☆☆☆☆☆

项目反思




















































































